En los centros comerciales, |os negocios utilizan el disefio visua y lailuminacién parainfluir
en las decisiones de compra. Las tiendas deportivas emplean colores intensos y luces brillantes
paratransmitir energia, velocidad y un estilo de vida activo. Esta estrategia busca atraer
consumidores que asocian estas caracteristicas con rendimiento y superacion personal, creando

una conexién emociona con lamarca

L as tiendas de tecnol ogia suelen usar colores neutrosy luz blanca para generar una sensacion
de modernidad, orden y profesionalismo. Lailuminacién permite que los productos se vuelvan
protagonistas, 1o cual crea confianzay refuerzala percepcion de innovacion. El objetivo es

comunicar que €l cliente esta adquiriendo algo de alta calidad.

En € sector de comida répida, predominan los colores calidos y luces amarillas que estimulan
el apetito y generan rapidez en la decision de compra. El disefio esta pensado para provocar
unareaccion inmediata en el consumidor, conectando estimulos visuales con la necesidad de

satisfacer el hambre rgpidamente.

En las boutiques femeninas, lailuminacion cdliday la decoracion ordenada crean una
experiencia de compramas intimay elegante. Estos el ementos hacen que las prendas se
perciban como exclusivas y de mayor valor, fomentando una compra emocional centrada en el

estilo persona y en laimagen propia.

En lastiendas de maquillgje, los colores suavesy laluz blanca sobre los productos permiten
gue laclientavisualice meor latextura, € brilloy el acabado. Este ambiente transmite cuidado
personal y calidad, convirtiendo el proceso de compra en una experiencia sensoria en lugar de

una simple transaccion.



